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1. CONTENIDOS:

Unidad 1: La Conducta del Hombre

1.1. La conducta del hombre como objeto de estudio de la psicologia

1.2. Los procesos psicologicos basicos con que el sujeto se relaciona con el medio:
percepcion, representaciones mentales, comunicacion, motivacion, emocion.

1.3. Conducta y adaptacién: papel de los procesos perceptivos

Unidad 2: Las relaciones sociales

2.1. El vinculo social

2.2. Interaccién e intercambio social

2.3. Proceso de socializacion: socializacion primaria y socializacion secundaria
2.4. Formas de influencia social. Impacto de la influencia social

2.5. Representaciones sociales

2.6. La comunicacion social. Proceso de comunicaciéon. Comunicacion de masas.
2.7. Ambiente social

Unidad 3: Psicologia Publicitaria

3.1. Comportamiento del consumidor. Alcances del concepto.

3.2. Enfoque interdisciplinario en el estudio del comportamiento del consumidor

3.3. Psicologia de la publicidad. La fase pre-cientifica. El instintivismo. El conductismo y
las teorias del aprendizaje. El psicoandlisis. Ultimas formulaciones. La investigacion
motivacional.

3.4. La exposicion al mensaje publicitario. La concepcidn cognitiva del receptor. El papel
de la memoria en la persuasion. Efectos publicitarios.

3.5. Sociologia de la publicidad. La sociedad de consumo: modernidad vy
postmodernidad en el discurso publicitario.

3.6. La investigacién de medios.

3.7. Ambito y campo de trabajo.
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