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1. CONTENIDOS:

Bolilla |

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Las comunicaciones de medios planificadas. Estrategias mediaticas de comunicacion.
Los Medios: La Promocién. Merchandising. Las Relaciones Publicas. Difusion
Periodistica. La operatividad. Los protagonistas de los medios y su relacién con la
comunidad.

Bolilla Il

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Investigacion y gestion cualitativa y cuantitativa de la empresa elegida. Métodos de
investigacion institucional con conclusiones y graficos demostrativos:
presupuesto.

Bolilla Ill

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Realizacion de la imagen e identidad institucional de la empresa elegida.
Presupuesto creativo.

Bolilla IV

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Puesta en marcha de la empresa: su papeleria institucional. Gastos de infraestructura y
mobiliario necesario para su comienzo: inscripciones en los organismos publicos.
Presupuesto general

Bolilla V
CONTENIDOS CONCEPTUALES
El mensaje publicitario institucional: folletos, catalogos, pagina Web, afiches, carteleria
en general.
Presupuestos para su realizacion.

Bolilla VI

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Los avisos publicitarios: puesta en marcha y concrecién de avisos en los medios
gréficos radiales y televisivos.

Presupuestos de paginas en los principales diarios. Presupuestos de
produccidon e implementacion de SPOTS de radio y television.




Bolilla VII

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Los regalos empresariales, tarjetas de saludos, anuarios y stand de presentacion de la
empresa al publico especifico.

Presupuesto general.

Bolilla VIII

CONTENIDOS CONCEPTUALES

El profesional y su oratoria. La profesionalizacion de su trabajo y la preparacion para el
mundo real. Trabajos especializados.
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