CARRERA DE MARTILLERO Y CORREDOR PUBLICO

TERCER ANO - PROGRAMA DE COMERCIALIZACION INMOBILIARIA

(Vigente a partir de 2015 — Resolucién de plan N° 46/05 del HCS)

OBJETIVOS

Identificar los principios y leyes basicos que explican el comportamiento de
los fendmenos y variables econémicos.

Desarrollar habilidades para interpretar y explicar el comportamiento de los
mercados y de los compradores, e implementar estrategias para
aprovecharlo de manera rentable.

Identificar los aspectos principales involucrados en la organizacion de una
empresa.

Desarrollar habilidades para el uso de las formas contractuales usuales en
la negociaciéon inmobiliaria.

Definir una escala de valores empresariales teniendo en cuenta la mision
del empresario como constructor social y negociador en una sociedad
plural, compleja, cambiante y diversificada

CONTENIDOS

UNIDAD |: ECONOMIA

Introduccion a la Economia. Concepto. Conceptos clave.

Factores de la produccién. El problema de la eficiencia. Frontera de
posibilidades productivas.

Mercados: Competencia Perfecta, Oligopolio y Monopolio.

Fallas del mercado e intervencion del Estado.

Analisis marginal. Utilidad marginal. EI mecanismo de mercado. Demanda.
La ley de la demanda. Desplazamiento de la demanda.

Oferta. La ley de la oferta. Desplazamiento de la curva de la oferta.

La formacion de precios de equilibrio en las economias de mercado.

La elasticidad.

UNIDAD II: MACROECONOMIA

Nociones macroeconémicas.

Poblacién. Actividad econémica y su medicion.
Empleo y producto.

Consumo, ahorro e inversion.

El dinero y su circulacion.

Tasa de interés.

Tipo de cambio.
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La inflacién.
Oferta agregada, demanda agregada, producto y desempleo.

UNIDAD lll: EMPRESA

Concepto de Empresa. Tipos de Empresa.

Introduccion a la administraciéon y las organizaciones. Historia de la
administracion.Cultura organizacional.

La gerencia y las decisiones. Planeacion. Administracion estrategica.
Nociones de administracion de recursos humanos.

La economia de la empresa. Conceptos de produccién y de productividad.
Costo o coste y beneficio. Economias de escala. Inversion.

La empresa inmobiliaria. Evaluacién de proyectos de inversion.

UNIDAD IV: MERCADOTECNIA

El marketing. Introduccion. Nocién, importancia y sentido del marketing.
Definicién de marketing. Conceptos centrales. Evolucién del marketing.
Funciones del Marketing.

La mezcla o mix de marketing. Generacion, comunicacién y transmision de
valor.

El mercado. Segmentacion. Comportamiento del consumidor. Estrategias
de segmentacién. Liderazgo de mercado. Estrategias.

El producto. Variables o dimensiones. Ciclo de vida del producto. Clases o
momentos de la demanda. Posicionamiento. Marca.

Marketing de servicios: parametros de calidad.

La comunicacioén. Publicidad, promocion.

UNIDAD V: CONTRATOS EN LA PRACTICA INMOBILIARIA. CONTRATO DE

COMPRAVENTA

Contrato de compraventa como herramienta de comercializacion. Concepto.
Caracteres. Elementos esenciales: cosa, precio, capacidad.

Obligaciones de las partes. Modalidades y clausulas especiales.

El boleto privado de compraventa. Concepto. Efecto. Naturaleza juridica.
Fortaleza y debilidades. Clausulas usuales. Recomendaciones. Cesion del
boleto.

Reserva, sefia, promesa de venta. Diferencia en sus efectos. Analisis
practico.

Autorizacién para la venta.

Recibos. Carta documento. Actas notariales.

Especificidades de otras formas contractualés de negociacion inmobiliaria:
fideicomiso, cesion de derechos, leasing, comercializacion de barrios
cerrados.
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UNIDAD VI: CONTRATOS EN LA PRACTICA INMOBILIARIA.CONTRATO DE

CION

LOCA

Locacién. Nociones generales. Concepto. Clases. Caracteres.

El régimen de las locaciones de cosas. Normas legales que las rigen.
Elementos esenciales. Obligaciones de las partes. Sublocacion y cesién del
contrato de locacion.

Locacion urbana inmobiliaria. Régimen legal, forma, duracién, precio,
resolucioén, fianza. Aspectos practicos.

Clausulas usuales en los contratos de locacion. Recomendaciones.
Arrendamiento rural y otros contratos rurales.

UNIDAD VIl: CONTRATOS EN LA PRACTICA INMOBILIARIA. CONTRATO DE

ADMINISTRACION DE PROPIEDADES

Contrato de administracion de propiedades, normas aplicables.
Administracion de countries y de urbanizaciones especiales.
Administracion de consorcios de propiedad horizontal.

UNIDAD VIll: CONTRATOS EN LA PRACTICA INMOBILIARIA. CONTRATOS

DE CONSUMO

|

Relaciéon de consumo.

Formacioén del consentimiento.

Practicas abusivas.

Informacién y publicidad dirigida a los consumidores.
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